
附件一：
承  诺  书

	投标单位名称
	

	组织机构代码证号码
	
	法定代表人
	

	联系人
	
	联系电话
	
	传  真
	

	邮  编
	
	电子邮箱
	

	联系地址
	

	投标单位简介说明
	

	投标单位声明：投标作品知识产权归广州南沙旅游发展有限公司所有。广州南沙旅游发展有限公司有权综合各投标单位的方案亮点进行最终活动执行，有权无偿使用投标单位提交的活动策划方案、设计方案、活动策略及活动创意等。

                                                 投标单位法人代表签字：

                                                       （盖章）

                                                       日   期：2016年    月    日


项目名称：2016年第八届广州南沙“妈祖”文化旅游节活动策划及实施项目       

附件二：
项目活动费用预算明细及投标报价书

（本费用表随同投标文件一起密封递交）
项目名称：2016年第八届广州南沙“妈祖”文化旅游节活动策划及实施项目

投标人：                                           

	序号
	活动时间
	活动内容
	物料投入

（物资数量、规格、场地分布）
	费用

	
	4月28日
	上午10:00-11:35
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	4月29日
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	4月30日
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	合  计
	
	
	


我方投标报价：             万元。
注：

策划、承办费用总投入（预算）不低于150万元，以保证活动的档次与效果；招标方给予活动承办总承包费用最高不超过40万元，以投标人的中标价为准，差额部分由中标人通过招商工作,取得招商收益弥补，不足以弥补部分由中标人承担。

投标单位：     （盖章）                      法人代表或授权代表：         （签名）

日期：     年     月     日
附件三                                            

                                                       符合性审查

     项目名称：2016年第八届广州南沙“妈祖”文化旅游节活动策划及实施项目
	序号
	项目 
	评审说明
	投标单位

	1
	投标文件密封性
	1、密封为有效。2、不密封为无效。
	
	
	

	2
	投标文件是否每页加盖公章 
	1、有为有效。2、无为无效。
	
	
	

	3
	资格证明文件：营业执照、税务登记证、组织机构代码证复印件加盖公章
	符合评审项目要求的为“有效”。

不符合评审项目要求的为“无效”。
	
	
	

	4
	法定代表人证明书、法定代表人授权委托书原件或被授权人参加投标的须提供企业法定代表人证明书、企业法定代表人授权书原件；
	1、符合评审项目要求的为“有效”。

2、不符合评审项目要求的为“无效”。
	
	
	

	5
	投标承诺书
	符合评审项目要求的为“有效”。

2、不符合评审项目要求的为“无效”。
	
	
	

	6
	项目活动费用预算明细及投标报价书
	符合评审项目要求的为“有效”。

2、不符合评审项目要求的为“无效”。
	
	
	

	结  论
注：1.每一项符合的打“○”，不符合的打“×”。出现一个“×”的结论为不通过，全部条件满足的为通过。                         
	
	
	


 评委签字：

附件四

2016年第八届广州南沙“妈祖”文化旅游节活动策划及实施项目评分表

	
	序号
	评分项目
	评分点
	评分原则
	分值
	投标单位

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	1
	创意及档次
	主题鲜明突出、立意新颖，符合妈祖文化内涵，提升妈祖旅游品牌影响力； 
2、以打造妈祖旅游品牌为目标，活动策划方案应定位精准、特点鲜明，通过策略创新、形式创新和内容创新传达妈祖文化内涵；

3、开幕式应重点围绕妈祖文化进行策划，隆重简约，具有亮点、特色。
	优秀：14--20
	20分
	
	
	

	
	
	
	
	良好：7--13
	
	
	
	

	
	
	
	
	差：0--6
	
	
	
	

	
	2
	项目报价
	1、具备合理的性价比；与招标文件要求的预算额基本一致；

2、遵从传承创新、节俭务实、高度参与、开放惠民、安全高效，操作性强的原则。
	所有投标人报价的平均价得15分，报价与平均价比较，每高5千元扣1分，每低5千元加1分，不足5千元按5千元计。
	25分
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	3
	活动结构合理
	1、活动期间，系列节目编排结构合理，连贯可行；

充分体现活动主题；

突出妈祖文化与南沙水乡文化特色。
	优秀：17--25
	25分
	
	
	

	
	
	
	
	良好：8--16
	
	
	
	

	
	
	
	
	差：0--7
	
	
	
	

	
	4
	宣传推广
	1、媒体资源丰富充分运用互联网、微平台等新型传播手段组合宣传合理；
2、宣传重点及效果突出

3、以新形式、新媒体来宣传推广，引发关注，聚集人气。
	优秀：11--15
	15分
	
	
	

	
	
	
	
	良好：5--10
	
	
	
	

	
	
	
	
	差：0--4
	
	
	
	

	
	5
	执行团队资质
	参与过类似活动；

参与过政府或商业类大型户外综合性活动的策划；
具备强执行力；
执行团队具备国际化视野
	独立负责过大型活动策划执行工作，经验丰富，得10分。
	10分
	
	
	

	
	
	
	
	负责过大型活动策划执行工作，经验较丰富，得6分。
	
	
	
	

	
	
	
	
	参与过大型活动策划执行工作，得3分。
	
	
	
	

	
	得分汇总
	　
	100分
	
	
	


评委签字：


